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在线培训模块 认证市场培训
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市场活动执行及结果跟进

联合品牌实施

季度 行业新闻简报

市场人员评分卡



市场拓展经费

渠道定制活动 项目

指导原则：欧特克的MDF活动应该与欧特克业务及市场策略保持一致 

 
 开展以Autodesk行业方向及策略为主导的市场拓展 
 创造可预期的销售机会 
 作为渠道市场拓展投入的补充 

 

 



规范要点

 联合品牌：遵守Autodesk品牌要求，双方品牌共同出现。 
 

 补充投入：Autodesk投入以补充合作伙伴的市场活动费用，渠道投入不得低于全部费用
50%。 
 

 使用范围：场地租赁费用，视音频设备费用，会议茶歇/餐费，会场布置物料（背景板，易拉宝，
横幅），产品宣传物料。总代市场负责人及欧特克行业市场经理负责审核经费是否合规。 
 

 活动目的：挖掘销售机会，结单。(实际结果进行跟进） 
 

 活动形式：面向最终用户的产品说明会，行业解决方案研讨会，用户俱乐部，Subscription用
户活动，行业赞助活动, 在线网络研讨会等. 
 

 申请流程：所有渠道将市场活动计划上报至对应行业/产品总代，经初步评判汇总后统一提
交欧特克公司市场部审批。 
 

 活动截止时间:    所报计划要在当季第三个月Cutoff前执行完毕。 
 

 结果汇报: 渠道合作伙伴需在活动结束当季内按要求提交所有活动结果 



执行注意事项

 营销目标一致: 参加市场部行业市场推广重点说明会议 
 

 资金投入: 渠道投入不低于50%原则 
 

 标准模板: 正确使用计划文件,填写完整信息 
 

 商机描述: 6个月之内可以转化为销售的机会 
 

 结果汇报: 在规定时间内提交报告至VAD和Autodesk 
 

 项目变更及取消： 

 

 

 

 

 

     (*由市场部及渠道管理部根据实际情况做出最终决议) 

 

 

时间范围 项目不变
活动主题不变  

项目 变项目
活动主题改变  

项目取消 

当季度内 可以 不允许 停止下一季度至
全年 申请资格

超出当季 不允许 不允许 



流程时间表

ADSK 审批MDF申请 
System Approver 

Partner  

渠道提交申请季
度开始前30天 
 

渠道伙伴执行MDF活动 

Partner  
渠道提交结果VAD:当季
最后一个月15号 

2nd 付款 M2 
Finance 

15th of M1 

系统提出报告
Finance 

15th of M2 

系统提出报告
Finance 

1st 付款 M1 
Finance 



计划提交模板
推广项目名称季度更新

AEC AMPs 
1. AEC AMP BIM for Building 2015 
2. ENI AMP BIM for Infrastructure 2015 

 
Cross AMPs 
1. Cross AutoCAD AMP AutoCAD Product Portfolio  
2. Cross GFP AMP Call out Day & Upgrade Discontinuation 
3. Cross Subscription ATK Nurture  
 
M&E AMPs 
1. M&E Creative Finishing ATK Fuel Your Passion  
2. Media & Entertainment AMP Industry Events 
 
MFG AMPs 
1. MFG Product Design & Manufacturing AMP Make Great Product with 

Digital Prototyping 
2. MFG Simulation AMP GCR Digital Prototyping of improving product 

quality with Simulation Moldflow 



渠道联合品牌推广参考指南 

 v 



市场人员认证课程

课程名称 进度 

如何与销售人员有效的沟通 FY14认证课程 

高效的市场活动 FY14认证课程 

网站与社交媒体 FY14认证课程 

如何创造更多商机 FY14认证课程 

计划的执行与结果衡量 FY14认证课程 

细分行业的客户分析 FY14认证课程 

品牌的价值 FY14认证课程 

SEO 搜索引擎优化 FY15认证课程 

Social Media 社交媒体 FY15认证课程 



说明















 



Ｍ 物料



Ｍ 创意完成 物料



全行业 物料



全球季度销售推广活动 物料



活动 物料



物料 

 Subscription 概述演示文档 
 Maintenance Subscription 介绍演示文档 
 Subscription 产品资料 



物料

 传媒娱乐套件2015 
 Flame 2015产品资料 
 Flame 新功能演示文档 
 Flame支持4K分辨率 
 选择Flame的理由 



 时间：2014年5月15日(周四) 
 

 M&E 行业分会场 
 -行业策略 
 -传媒娱乐套件2015 
    -全新Flame家族 
    -中间件解决方案 

 
 M&E参会用户：450人 

上半年主要活动回顾
新产品在线发布会 



    | 传媒娱乐分会场 

Autodesk Entertainment Creation Suite - 欧特克数字
娱乐创意套件 Kinthy Koo 

Autodesk Scaleform - 欧特克游戏界面解决方案 Ben Mowery 

欧特克传媒娱乐行业解决方案及趋势 谭伟康 

Autodesk Flame Premium - 欧特克创意完成解决方案  杜文涛 



上半年台湾主要活动回顾 

 新产品发布 月 日 日









上半年主要活动回顾 

新产品发布解用户研讨会









上半年主要活动回顾 

 
电影《归来》点映发布及技术交流会











上半年主要活动回顾 

新产品发布解决方案日）









下半年 M&E 推广重点 

•

• ：国际广播电视展 电影电视行业峰会

• 中国游戏开发者大会

• 用户大会

•

•















 



 日期: １１月６日－７日 
 

 地点: 北京国际会议中心 
 
 主题: The Future of How Things Are Made - 设计领创未来 

 
 日程： 

 

中国大师汇 

Nov 6 Nov 7 

  9:00-12:00 大会主会 技术讲座 

13:30-16:20 MFG/AEC/M&E 行业分会 技术讲座 

16:45-17:30 Closing Keynote 总结 技术讲座 

19:30-21:30 Networking 晚宴 



主要活动一览

全球季度销售推广活动

用户社区

新闻稿，深度稿

行业 活动

高级用户研讨会
北京，上海

及市场计划
说明会

渠道市场人员认证课程

执行结果回顾

，北京

电影电视行业峰会

游戏开发者大会 及市场计划
说明会 北京

研讨会 ，台北

香港




